
دانشگاه علوم پزشکی و خدمات بهداشتی درمانی نیشابور

در نشست تخصصی کمیته رسانه با حضور مسئولین روابط عمومی

ادارات شهرستان، بر ضرورت فرهنگ جوانی در فضای رسانه‌ای

و شهری تأکید شد.

سرکارخانم بهمدی، نماینده معاونت استانداری و

فرمانداری ویژه شهرستان نیشابور از نمایندگان ادارات و

سازمان های حاضر خواست که بر اساس گزارش‌ها و تحلیل‌ها،

در نیم‌سال آینده، اقدامات با تمرکز بیشتری بر روی تحقق

اهداف قانون جوانی جمعیت انجام دهند.

کمیته رسانه قرارگاه جوانی جمعیت، با هدف هم‌سویی

اقدامات تبلیغاتی و فرهنگی با سیاست‌های کلان ملی، نشست

تخصصی خود را با حضور مسئولین روابط عمومی ادارات

شهرستان برگزار کرد. این نشست که با تمرکز بر چالش‌های

پیش‌رو در حوزه جمعیت برگزار شد، بستری برای بازبینی

اقدامات شش‌ماهه و ترسیم نقشه راه آینده فراهم آورد.

در ابتدای این نشست، محمدرضا بادیانی، دبیر کمیته

رسانه قرارگاه جوانی جمعیت دانشگاه علوم پزشکی

نیشابور، با یادآوری تأکیدات بنیادین رهبر شهید امت در
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خصوص اهمیت مسئله جمعیت، بر نقش استراتژیک فرهنگ و

رسانه در تغییر نگرش جامعه تأکید و اظهار داشت که مسئله

جوانی جمعیت، صرفاً یک موضوع آماری یا اقتصادی نیست،

بلکه یک چالش فرهنگی است که نیازمند بازسازی «هویت

جوانی» در رسانه‌هاست.

بادیانی خاطرنشان کرد: رسانه نباید تنها ناقل اخبار

باشد، بلکه باید به پیشران تغییر فرهنگ رفتاری و نگرشی

در خانواده‌ها تبدیل شود تا فضای ذهنی جامعه برای پذیرش

و حمایت از سیاست‌های جوانی جمعیت آماده گردد.

دکتر زهره فروزش ، دبیر قارگاه جوانی جمعیت معاونت

بهداشت دانشگاه، در ادامه این نشست، با رویکردی

مدیریتی و قانون‌مدار، بر مسئولیت‌های حقوقی و اجرایی

نهادهای دولتی و سازمان‌ها در اجرای قوانین مرتبط با

جوانی جمعیت تأکید و تصریح کرد که اجرای سیاست‌های

جمعیتی، وظیفه‌ای فرابخشی است و سازمان‌ها نباید تنها به

اجرای امور اداری خود بسنده کنند.

دکتر فروزش با اشاره به ضرورت انطباق برنامه‌های سالانه

با قوانین جدید جوانی جمعیت گفت: سازمان‌ها و ادارات

موظفند از ظرفیت‌های خود برای تسهیل زندگی خانواده‌ها و

ایجاد فضای حمایتی استفاده کنند. عدم توجه به این

قوانین در برنامه‌ریزی‌های عملیاتی، مانعی در مسیر تحقق

اهداف ملی خواهد بود.

یکی از محورهای مورد بحث در این نشست، نحوه حضور

پیام‌های تبلیغاتی مرتبط با جوانی جمعیت در محیط‌های

شهری بود. با توجه به نیاز به نفوذ در لایه‌های مختلف

اجتماعی، بر لزوم استفاده از ابزارهای تبلیغاتی متنوع

تأکید شد.

در این راستا، پیشنهاد شد که فراتر از تبلیغات محدود در

رسانه‌های دیجیتال، از ظرفیت‌های فضای شهری نظیر

بیلبوردهای شهرداری و همچنین هنرهای شهری همچون

«دیوارنگاری» و «دیوارنویسی هدفمند» استفاده شود. هدف
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از این رویکرد، تبدیل کردن پوسته‌های شهری به موزه‌های

بازِ پیام‌های فرهنگی و ایجاد نزدیکی میان پیام‌های رسمی

و فضای زندگی روزمره شهروندان است.

لازم بذکر است در جلسه مذکور نمایندگان ادارات و

سازمان‌های حاضر، گزارش‌های عملکردی خود را در خصوص

اقدامات انجام شده طی شش ماه گذشته ارائه کردند.
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